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Sammanfattning

Dennarapport presenterar resultaten av en genomford analys kring miljomérkning av textilier
framst pa den svenska marknaden. Studien bygger pa enkétsvar fran drygt 70 textilforetag,
sava importdrer som foretag med tillverkning i Sverige, liksom langre intervjuer med de
storsta textilimportorerna, négra av miljémarkningens pionjarforetag och samtal med
foretrédare for branschen och kontrollorgan.

Knappt 20 procent av de tillfragade foretagen besvarade enkéten. Av de foretag som svarat
ansag de flestaatt miljoanpassade textiliers framsta egenskaper &r att de tillverkas med mindre
miljofarliga produkter och i anlaggningar med avloppsrening, men nésta lika manga framhall
aven ekologiska fibrer fran vaxter och djur och hog kvalité som viktiga egenskaper.

Pa fragan om varfor relativt faforetag satsat pa miljomérkta textilier, ansdg de flesta att det
framst berodde pa for dyra ravaror och en svag efterfragan pa marknaden. Vidare bedémde de
flesta foretagen marknaden for ekologiska textilier som mattlig, menintressant pa vissa
omraden. Halften betecknar dagens intresse bland kunderna som svagt, men tvatredjedelar av
foretagen som besvarat enkaten dnskar andata del av slutrapporten. Nagot som kan tolkas
som ett intresse att folja utvecklingen pa omradet.

Av foretagen med egen erfarenhet av miljomarkning har en relativt stor andel, férmodligen
narmare 75 procent, &ven besvarat enkétens andra del. Har framgdr det att bomull varit den
helt dominerande fibern och att intresset for att miljomérka textilier kulminerade under mitten
av nittiotalet.

Vid intervjuerna med de storre svenska textilimportorerna bekréftas den svaga efterfragan
som det avgorande problemet. Manga ansdg dessutom att mérkningen kan kommai konflikt
med Gvrigt eget sortiment och/eller det egna varumérket. Nér dagens miljomarkning har
diskuterats har systemet ansetts vara tungrott, med ett orealistiskt regelverk, som inte &r
tillrackligt internationellt forankrat och med for manga kontrollorgan. | stéllet fér mérkning
har manga textilimportorer satsat pa egna eller branschens minimikrav for hela sortimentet,
utbilda personalen, miljéanpassa verksamheten i Sverige och inféra miljoledningssystem.
Néagra svenska textil producenter bekraftar bilden av en dalig efterfragan med bara enstaka
undantag. Aven dessa foretag, med egen erfarenhet av miljomarkning, podngterade att
nuvarande system &r alltfor trogt med alltfor strangaregler.

Denna studie har forsokt prioriterat en analys om efterfrégan och intresse verkligen saknas
bland konsumenter, eller om dagens méarkningssystem varit fel utformat. En preliminar
slutsats pekar pa att det & detsmala utbudet, som framst stoppat utvecklingen av
miljomarkning pa det textila omradet. Kladkop skiljer sig pa manga sétt fran inkdp av
livsmede eller tvattmedel. Man koper inte bara ndgot som skyddar mot kyla och frammande
blickar, utan minst lika viktigt & textilier som bekréftar den egnaidentiteten. Inkdpsrundan
forvantas vara lustfylld och erbjuda mojligheter att valja ur ett rikt och varierat utbud. Det
finns ocksa tecken som antyder att miljoskalen inte bor Gverexponeras, eftersom det kanske
skapar en konflikt med géva ngjet som kladinkop forknippas med.

Avslutningsvis fastdar rapporten att foretagen atminstone delvis visar ett intresse att tasig an
dessa problem. Ur det perspektivet borde miljémarkningen kunnabli ett verktyg for att framja
teknikutveckling, sammanfora pilotprojektens lardomar med grundléggande miljokrav pa hela
sortimentet och fungera som ett komplement till andra atgérder. Kanske & en mglighet att
kompl ettera dagens mérkning av enskilda produkter, med ett betydligt enklare system dér hela
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foretag eller sortiment certifieras. Tanken &r att sortimentet blandas med en viss méngd
ekologiskafibrer och/éller tyger som producerats enligt miljéanpassade processer.

Inledning & Syfte

Enbart den svenska kladforsdljningen omfattar nérmare 40 miljarder kronor, och svenska
konsumenter spenderar drygt fem procent” av sin konsumtion p& bekladnad det vill siga
klader, skor och accessoarer. Den totala svenska importen av tekovaror uppgick 1994 till 6ver
250 tusen ton?, vilket motsvarar drygt 30 kilo per svensk och &r, av detta exporteras dock en
betydande del vidare till andralander. Det & vakant att varldens textilproduktion férorsakar
omfattande miljoproblem. Stora méngder bekampningsmedel sprids pa bomullsfat varlden
runt. Beredningsindustrins avloppsvatten slpps ofta orenat ut i floder och §6ar. Bromerade
flamskyddsamnen och tungmetaller tvingar reningsverken att 1&gga rétdammet pa soptippen,
istallet for att Sluta kretsloppet mellan stad och land. Listan kan goras mycket langre. Utifran
detta perspektiv, med en stor varugrupp som ger upphov till en omfattande global
milj6forstoring, vore det strategiskt riktigt att forsoka miljéanpassa tillverkning och odling via
en miljomérkning baserad pa aktiva konsumenters kopval.

| borjan av 1990-talet slog det sa kallade ekomodet igenom. Kladerna som sdldesi de stora
kedjorna vara oblekta, med traknappar och pastods vara miljoanpassade pa olika sétt. Br
ungefar fem ar sedan introducerades de forsta kriterierna for miljomarkta textilier fran
Svenska Naturskyddsféreningen och SIS Miljoméarkning, och ndgot & senare presenterade
KRAV sinanormer for ekologiska textilier. Miljoméarkningen av kladesplagg pa cen svenska
marknaden n&dde strax darefter sin kulmen, och har sedan fort en allt mer tynande tillvaro.
Till skillnad fran mérkning av papper eller tvéttmedel, har miljomérkningen av textilier aldrig
fétt ett genomslag och formodligen enbart omfattat hogsten halv procent av marknaden.

Mot bakgrund av ovanstéende beslutade sig de tre kontrollorganen som & verksammai
Sverige - Svanen, KRAV och Bra Miljéva for att tillsammans med Konsumentverket forsoka
utrona orsakerna till miljomarkningens svarigheter at daigenom pa textilmarknaden.

Arbets- & analysmetoder

Aven om miljomarkning av textilier omfattar komplexa globalatillverkningsstrukturer,
invecklade kemiska processer och orékneliga produkter som skiljer sig till form, material, farg
och funktion, sa har denna analys inriktats pa gava forsajningen och da framst klader till
enskilda konsumenter. Trots denna begransning & omradet enormt, eftersom det handlar om
alt ifrén yrkesklader som sdljs direkt till byggforetag, presentreklam i form av kepsaroch
frottéhanddukar, exklusiva plagg i speciella modeafféarer till forsdljningen via de stora
dominerande kedjorna. Darfor behandlar rapporten enbart den generella situationen, och
naturligtvis finns det mer an ett undantag mot de allméanna kommentarer och slutsatser som
presenteras hér.

Rapporten har framst inhdmtat sin information fran den skriftliga enké som skickades ut till
flera hundra foretag, och langre intervjuer med de storsta textilimportorerna, nagra svenska
textilforetag med specifik erfarenhet av miljéméarkning och representanter for kontrollorgan
och branschorganisationer. En viktig del i analysarbetet och processen att vaska fram de

! Uppgifter géllande fér 1998 fran branschtidningen Habit 8/99.
2 Uppgift fran Rapport frén Kemikalieinspektionen 2/97— Kemikalier i textilier.
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viktigaste slutsatserna har &ven varit diskussioner med bade foretradare for branschen och
olika kontrollorgan. Pa grund av en begransad budget har det varit om6jligt att grava djupare i
flerafrégestélningar, och manga synpunkter och asikter har &ven inte varit méjliga att
inhdamta. Inledningsvis fanns bland annat en ambition att titta nérmare pa intressanta dansa
erfarenheter, vilket tyvérr inte varit mgjligt att férverkligainom satta ekonomiska ramar.
Trots dessa begransningar och rapportens almanna karaktér, &r det sannolikt att rapporten
relativt val har lyckats med att peka ut de storsta problemen med miljomérkning av textilier.

Nagra utgangspunkter

Anaysarbetet kan beskrivas som en process dar nagra arbetshypoteser har jamforts mot den

erfarenhet som framst branschfolk har av miljomarkning pa omradet. | juni traffades en

mindre referensgrupp for att diskutera arbetet, och tre preliminéra hypoteser formulerades

som svar pa frégan varfor ekologiska textilief inte har slagit igenom pa den svenska/nordiska

marknaden.

> En forstamojlighet var att kontrollorganens snariga regler, hdga kostnader, bristande
kompetens och interna byrakrati satte de avgorande kdpparnai hjulen.

> Ett annat alternativ, framst framfort av sma men aktiva aktorer for miljomarkta textilier,
var att kundernas intresse finns, men de stora textilféretagen vagrar att stimuleraen
utveckling av miljomérktatextilier.

> Entredjeforklaring var att konsumenternainte efterfragar miljovanliga plagg, eller
kanske att dagens miljomérkning inte passar den sdrskilda kopsituationen som préglar
inkop av framst kl&der.

Den aktuella rapporten avfardar ingen av ovanstaende hypoteser som direkt felaktig, men

under analysens gang har framst ett huvudsakligt skal utkristalliserats.

Foretagsenkaten

Med avsikten att sammanstalla synpunkter fran nordiska foretag skickades en enkét ut till 360

svenska, 257 finska, 28 norska och 17 danska’ textilféretag.

Néarmare 20 procent (19,7 %) av de svenska foretagen svarade, och drygt 10 procent (10,5 %)

av definska. | Sverige var det dock mgjligt att under sommaren paminna manga av de foretag

som inte hade svarat inom utsatt tid. N&r det géller de danska och norska foretagen blev

svarsfrekvensen drygt tio procent®. Nér féretagen pdmindes per telefon uppgavs tidsbrist av

manga som skal for att inte svara, medan andra angav ointresse som orsak och flerainte gick

att nd under sommaren. Det finns flera samverkande faktorer till de fa svaren. Deras inbordes

rangordning och hur de samverkat gar bara att spekulerai, men det &r troligt att foljande skél

gpelat ini storre eller mindre omfattning.

» Enkéten har troligen uppfattats som svar och for lang att fyllai.

» Smaforetag med knappa resurser har ont om tid.

= FOr andra, exempelvis medelstora textilimportorer som bara packar upp inkdpta
produkter, upplevs sakerligen miljéfragorna som avlégsna och svara att paverka.

% | enkatens foljebrev och i dennarapport definieras ekologiska textilier som ”allamiljomérktaartiklar och/eller
produkter som marknadsfors med nagon typ av miljéargument”.

* Merparten av de danska mottagarna var dock inte textilforetag.

® | reellasiffror innebar det svar frén tva danska och tre norska féretag, vilket var for litet underlag for att
analysera landsvis.
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= Ende av TEKO-industriernas medlemmar arbetar &ven med specia produkter,
exempelvis branddangar, flytvastar och industritextilier, som knappast varit aktuella for
miljémarkning.

| vilken méan de uteblivna svaren &ven beror pa att branschen inte prioriterar miljoabetet &r

svart att uttala sig om. Daremot &r det troligt att en stor efterfragan pa miljoanpassade textilier

hade avspeglats sig i en hogre svarsfrekvens.

Den genomforda enkaten har &ven en annan begransning, eftersom flera svar tyder pa
svarigheter att forsta inneborden i stéllda fragor, ndgot som ytterligare minskar enkétstudiens
tillforlitlighet. Samtidigt finns det ské att framhdlla att flera av de stora textilimportorerna
sasom H&M, KappAhl, Lindex och Indiska har svarat, liksom nérmare tva tredjedebr (17 av
totalt 26 foretag) av de foretag som miljomérkt nagon textilprodukt. Utifran strikt statistisk
synpunkt finns det skdl att ifrégasitta sammansta Iningen, men d andra sidan &r det troligt att
anta att det &r foretradesvis branschens mest intresserade foretagen som gjort sig besvéret att
skickain en ifylld enké. Med en nypa skepsis och sunt fornuft, borde darfor underlaget vara
magjligt att anvénda

Analys av de svenska svaren® - del A av enkéaten

Vem svarade ?

Av de 71 ifyllda enk&tsvaren kom

= 24 fran medlemmar i Textilimportorerna (Svarsfrekvens- 21.8 %).

» 38 fran medlemmar i TEKGindustrierna (Svarsfrekvens - 16.2 %).

» 9 fran ovriga (Svarsfrekvens- 60.0 %).

De flesta svaren kommer frén medelstora och storre textilforetag. Over 40 procent har mellan
11 och 50 anstéllda, och en femtedel sysselsdtter Gver 100 anstélida. Minst 51 procent
omsatter mer & 10 miljoner, och en fjérdedel mer &n 100 miljoner svenska kronor.

De flesta av foretagen sysslar med import av plagg eller véavning & stickning av tyg och
distribuerar direkt via detaljhandeln. Overlagset vanligast produktomréde, mer &n halften av
svaren, ar kléder, och den vanligaste kundgruppen ar aerforsdljare.

Milj6anpassade textiliers egenskaper.

De flesta anser att miljdanpassade textiliers framsta egenskaper &r att de &r tillverkade
=  Med mindre milj6farliga produkter.

» | anlaggningar med héga krav pa avloppsrening.

= Av tyger i brakvdité och med Iang hdllbarhet.

= Av ekologiskafibrer fran djur eller vaxter.

® Se &ven vidare bilagan for sammanstallningen av enkétsvaren. Eftersom mycket f& enkétsvar inkom fran
Danmark respektive Norge, totalt fem svar, beddmdes det som mest meningsfullt att enbart analysera de svenska
svaren. Den som Onskar ta del av ssmmanstéliningarna av de danska, finska och norska svaren kan gora det
genom att bestélla dessa frén Grolink AB.
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Miljobanpassade textiliers framsta egenskaper
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Drygt 40 procent av de svarande uppger sig ha erfarenheter av ekologiska textilier.

Varfor fa miljomérkta plagg?

Pa fragan om varfor relativt fa foretag satsat pa miljovanligatextilier angav runt halften av de
tillfragade foretagen

» for dyrardvaror & halvfaikat.

»  svag efterfrégan pa marknaden.

» brist painformation om ekologiska textilier.

» svdraoch orealistiska regelverk.

Av mindre betydel se uppges kostnaderna for kontrollsystemet vara, problem att finna
leverant6rer, nodvandigheten att investerai dyr utrustning eller brist pa egen kompetens.

Andra milj6atgérde.

Pa fragan om vilka andra miljodtgarder som genomfars, uppger 15 procent eller fler att de

* Har éler & pavég att infora ett miljoledningssystem, typ 1SO 14001 och EMAS.

» Kdlsorterar avfal eler aervinner spill.

= Kontrollerar textiliernas kemikalieinnehdl enligt uppsatta normer, exempelvis enligt
Textilimportorernas inkdpsvillkor.

Andra miljoatgéarder som genomforsi mindre utstrackning handlar om anvandning av Okotex:

godkanda varor, béttre energianvandning, reningen av avlopp fran beredning och miljovanliga

forpackningar och transporter. Nagra gor aven gallande att dei sjéva produktutvecklingen tar

aktiv miljéhansyn.

Mindre n en tiondel av de svarande uppger att de anvander TEK Oindustriernas

Miljovarudeklaration.
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Sociala villkor.

De flesta foretagen (40 %) vill aven taansvar for sociala fragor, en stor grupp (28 %) svarar
med ett tveksamt delvis, men bara 5ju procent vill helt avsta frén det ansvaret. Det gar inte att
se ndgot samband mélan de foretag som 6nskar ta ansvar for sociala villkor, och deras
erfarenheter av miljomérkning. Av de narmare 20 féretag som fullsténdigt instédmmer med
pastéendet om ansvar for sociala arbetsvillkor, svarar néstan hélften att dyra kontroller
och/éller att svéra och olampligaregler baradelvis har fétt som resultat att fa foretag satsat pa
ekologiskatextilier.

De absolut viktigaste sociala missforhallandena som bor réttastill & barnarbete (76 %) och
dalig arbetsmiljo (63 %). Manga bekymrar sig &ven r orimliga arbetstider (34 %), medan
laga l6ner (21 %) och fri organisationsrétt for personalen (18 %) beddms mindre viktiga. Att
svenska textilforetag, fran ett land med |ang fackforeningstradition, inte prioriterar denna
sistnamnda fraga kan tyckas anirgen anmérkningsvart.

Viktiga sociala faktorer att reglera
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60%

40%

20%

B

OBarnarbete WMArbetsmiljo OArbetstider O L6ner MOrganisationsratt
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En storre grupp foretag (40 %) anser att det vore en fordel om miljomarkningen kunde
kombineras med kontroll av sociala férhallanden.

Marknaden.

Den storsta gruppen (28 %) bedomer den framtida marknaden for ekologiska textilier som
mattlig, men intressant pa vissa omraden. Drygt en fjardedel beskriver den framtida
marknaden som svag fér miljévanliga textilier, men nagot fler (27 %) betecknar framtiden
som intressant eller mycket intressant for ekol ogiska textilprodukter.

Mer &n halften (56 %) anser att kl&der & den intressantaste varugruppen for miljoanpassade
alternativ, men manga pekar ocksa pa hygienprodukter som ett méjligt omréde. Det &r troligt
att dessa svar paverkas av den egna verksamheten. Maga svarande kladforetag 1ar bidratill
att just klader pekas ut heta.

Kundernas nuvarande intresse bedoms dock vara svagt (49 %) eller méttligt (25 %). Tio
procent betecknar det som helt obefintligt, och &nnu farre (9 %) anser att det ar starkt eller
mycket starkt.
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Olika miljéméarkningar.

Nér det galler bedémningen av dagens miljomarken & det uppenbart att merparten av de
svarande foretagen har begransad egen erfarenhet. Saknar kunskap & genomgaende det
vanligaste svaret, och om &ven de blanka svaren tolkas som brist pa kdnnedom, sa uppger mer
an hdften av de svarande att de saknar kunskap om olika miljomarken. Allt ifran brist pa
ké&nnedom om exempelvis KRAV s trovardighet (drygt 50 %) till EU-blommans kostnader
(6ver 90 %). Men de blanka svaren, som generellt uppgar till en fjardedel, behdver inte tolkas
som bristande kunskap. Dessa kan ocksa uttrycka en ovilja att betygsétta, eller nagot annat.
Eftersom mindre en an tredjedel beddomt miljomérkenas regler, service och kostnader, beddms
underlaget vara otillrackligt for en vettig analys.

Né&r det géller trovardigheten beddms Svanens anseende vara bra eller utmérkt av over 40
procent. Tétt efter f6ljer Bra Miljoval och KRAV, medan Okotex f&r ndja sig med drygt 30
procent. Att EU-blomman &r relativt okand i Sverige bekréftas av att mindre &n fem procent
sitter nagon storre tilltro till dess trovardighet. Aven Svanen beddéms ha storst marknadsvérde,
eftersom 25 procent anser det vara bra eller utméarkt. Aven har foljer BraMiljéval och KRAV
tétt efter. Fortroendet for Okotex varde pd marknaden uppgér till drygt 15 procent, medan
EU-blommans (mindre an 5 %) bekréftar sin anonymitet i Sverige.

Bara enstaka foretag (knappt 15 %) valde att ytterligare kommentera de aktuella
markningarna. Framst framfors synpunkter paatt det finns for manga marken, vilket forsvarar
bade for sutkonsument och for foretag. En annan brist &r att dagens svenska och nordiska
mérkningar &r alltfor geografiskt begrénsade pa en alt mer global marknad. Slutligen anser
enstaka foretag att miljomarkning &r alltfor dyrt for sma foretag, att det &r svart att certifiera
en bransch med manga skilda produkter och tillverkningssétt, att samarbetet mellan branschen
och de organisationer som miljomarker bor utvecklas och att mer information bor spridas till
kunderna om miljomérkta textilier.

For att miljoanpassade textilier ska utvecklas anser de flesta att det krévs marknadsforing och
fortbildning av kunderna (35 %) och upplysning om miljomarkning av textilier (30 %).
Manga efterlyser &ven hjalp med dt finna lampliga leverantorer (25 %) och bra
forsaljningskanaler (25 %).

Ovriga kommentarer.

Dryqgt ett tiotal (17 %) av foretagen utnyttjade mojligheten att framféra 6vriga kommentarer

och synpunkter. Flera foretag ansg att enkéten inte var relevant for deras special produktion.

Nagon tyckte att enkéten var altfor inriktad pa bomull, och ett annat foretag valkomnande

enkaten, men ansdg att foljebrevets ton var altfor provocerande. Nagra foretag har bifogat

langre redogorelser kring foretagets miljopolicy, medan flertalet [amnat nagon kortare

kommentarer. Har ssmmanfattas merparten av dessa.

*  Processen att miljomarka gar for langsamt, vilket stéller till problem i en bransch med
snabba leverans- och bed utstider.

»  Miljomarkning av textilier & for kréngligtoch dyrt, och efterfrégan alltfor svag.

= Miljémérkning av textilier kréver globala system eller enhetlig EU-standard.

= | offentlig upphandling har miljokrav pa textilier borjat forekomma. Fa kan dock uppfylla
kraven, vilket riskerar att bestdllningarna gartill mindre seriosa leverantorer.
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* BraMiljovas tva mérkningssystem for Bra Fiber och/eller Bra Beredning framhalls som
ett foredome, eftersom det ger manga svenska textilforetag att utan dyra extrakostnader
tillverka miljomérkta textilier.

= Miljéméarkningen av fibrer har ibland tenderat att gldmma bort kvalitén. |dag saknas
exempelvis ekologiskt odlat lin av basta kvalité.

Att tvatredjedelar av foretagen 6nskar tadel av slutrapporten, och att knappt en fjardedel ar
intresserad av ett seminarium kring miljomarkning av textilier kan uppfattas som en
vardemétare pa foretagens engagemang.

Analys av svaren - del B av enkaten

Vem svarade ?

Den del av enkéten som behandlar ekol ogiska och miljéanpassade textilier har besvarats av
totalt 27 foretag, vilket & nastan ala som uppgivit att de har arbetat med ekologiska textilier i
enk&tens forsta del.

» 7 fran medlemmar i Textilimporttrerna (29 % av svaren fran Textilimportorerna).

= 12 fran medlemmar i TEKGindustrierna (32 % av svaren fran TEKGindustrierna).

= 8frén Ovriga (89 % av svaren frén Ovriga).

Antalet svar & altsa begransat, men eftersom det férmodligen inte finns fler &n 40 svenska
foretag med erfarenheter pa omradet borde underlaget dnda vara rel ativt representativt.

Tolv foretag (44 %) uppger att det handlat om sma och begransade satsningar, som berort
mindre &n en procent av forsaljningen. Det finns ocksa en relativt stor grupp av foretag dar det
ekol ogiska sortimentet star for mer an en tredjedel. Strukturen for de ekologiska textilierna
avviker inte namnvart fran tidigare monster. Det handlar framst av import av plagg, egen
vavning/stickning och konfektion, och forsaljningen sker framst via detaljhandeln. Vanligast
& ekologiska kléder, och i mindre utstrackning hemtextilier.

Vilka fibrer, markningar och nar ?

Den mest forekommande ekologiska fibern & bomull (89 %) och langt dérefter ull (19 %) och
lin (19 %). Foretag som svarat har framst markt sina produkter med Bra Miljéval och Okotex
(bada 44 %), darefter KRAV (37 %) och i mindre utstracknirg Svanen (22 %).

Intresset for miljomarkta textilprodukter kulminerade i mitten av nittiotalet. Under perioden
1990 — 1993 inledde 22 procent av foretagen sin lansering av ekologiska textilier. Mellan aren
1994 till 1996 vaxte antalet lanserande foretag till 52 procent, for att sedan dalatill 15 procent
som inlett sin lansering av miljémérktatextilier efter 1997.

Efterfragan
Trots att mangainom branschen framhdller en svag eller mycket dalig efterfragan, och att

marknaden for ekologiska textilier stéroch stampar eller gar tillbaka, fortsitter hela 56
procent med ekologiska textilier. Lite forvanande &r att bara 22 procent uppger att de helt
upphort med sin miljoméarkning, medan lika manga foretag & osdkra dver hur de bast bor
agera pa framtidens markred. Néstan ala foretag, som avbrutit eller avvaktar med
forsaljningen av miljomarktatextilier, anger den obefintliga eller daliga efterfragan som
framsta skal. Enstaka foretag lyfter aven fram dyra avgifter som en orsak, och ett foretag
anser det vara meningsfullare att arbeta med lagre miljokrav pa hela sortimentet.

Erfarenheter av miljomarkning.
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| och for sig & gruppen foretag som betecknar sina allmanna erfarenheter som daliga (33 %)
eller acceptabla (19 %) storst, men det & anda nagot forvanande dtover 40 procent anser sig
ha god erfarenhet av ekologiska textilier. De olika svarsalternativen till f6ljdfragan vittnar om
att ett negativare omdome forvantades néar enkéten framstélldes. Det uppstar darfor ett logiskt
glapp, nar de flestaforst anser sig ha goda erfarenheter, men sedan svarar att dalig efterfragan
& den framsta anledningen till detta omdome. Trots detta |&r svaren ge en fingervisning om
vilka problem som finns i gruppen av foretag med egna erfarenheter.

* Ingen efterfragan (48 %).

= Dyrakontroller och egen administration (26 %).

» Dyraravaror & halvfabrikat (22 %).

Det kan noteras att ganska manga (22 %) avstétt fran att svara pa denna fraga, men ocksa att
bara ett foretag ifragasitter systemet med miljomarkning av textilprodukter.

Positiva erfarenheter.

Drygt hdften av de svarande har framfért synpunkter om vad som varit positivt med
ekologiskatextilier. Mer an tredjedel (fem foretag) anser att arbetet med miljomarkning har
okat den egna kunskapen och medvetenheten om textilproduktionens miljopaverkan. Lika
manga ser det som en viktig del i det egna miljdarbetet och nagot som ger ett béttre
miljosamvete. Flera menar &ven att det ger en sarskild tillfredsstéllel se att kunna tillgodose
miljomedvetna kopares behov, och for nagra har miljomarkningen blivit ett extra
forsaljningsargument, bidragit till goda PR-effekter och dppnat nya marknader. Enstaka
foretag pekar pa att miljomarkningen gett dem okad efterfragan, att det &r ett bra komplement
till det normala sortimentet, att man fatt tillgangtill halvfabrikat av hogre kvaité och att man
nu sdljer en produkt med ett mervérde.

Vilka problem ?
Né&r det géller att betygsétta de framsta problemen kring ekologiska textilier valde i snitt en

tredjedel att avsta fran att svara. Foljande problem bedmdes som storst av de som betygsatte.
=  Svag marknad

* Dyraravaror & halvfabrikat

= Hdgakontroll- & inspektionskostnader

Problem med ekologiska textilier

0O Svag marknad

100%
@ Dyra ravaror
80%
O Ho6ga Kontrollkostnader
60%
O Liten tillgang
40% ) _
B Begransat sortiment
20% @ Orealistiska krav eller kranglig
l certifiering
0% B Ovrigt
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Problemens orsaker och dvriga orsaker.

Pa enkétens sista fraga om varfor problemen uppstod har drygt40 procent valt att svara.
Aterigen framfors en svag, ddlig, sviktande marknad som det stérsta enskilda problemet.
Enstaka synpunkter framfors om att det &r dyrt att miljémarka, att miljomedvetna
kladkonsumenter saknas, att sma konfektionsforetag med varieande plagg i sma serier har
svart att tillverka miljomérkta klader pa grund av det begransade utbudet. Ett litet
konfektionsforetag anser ett begrénsat kapital omojliggoér inkdp av stérre mangder miljomarkt
tyg. Andraforetag menar att processen kring miljomérkning forsvérats pa grund av
kommunikationsproblem mellan leveranttrer, kontrollorgan och kund, och efterlyser ett
bollplank for att utveckla miljéanpassade textil produkter. En annan kommentar &r att en storre
svensk kladkedja fortsétter att arbeta aktivt med att férbattra och utoka sortimentet av
miljoanpassade plagg, men véljer numera att inte kommunicera detta till kunderna. Slutligen
héavdar ett foretag att deras satsningar pa sangklader till sukvard och hotell, liksom tamponger
har lett till 6kad efterfrégan och goda erfarenheter.

Diskussioner med storre kladimportorter

Underlaget bygger pa att miljoansvarig eller ndgon annan foretrédare fér narmare ett tiotal
viktiga kl&d- och textilforetag har besokts och intervjuats. Bland annat har foretradare for
Hennes & Mauritz, Ikea och Lindex intervjuats. Dessa samtal har varit férhdllandevis fria,
med avsikten att forstka fanga upp de konkreta erfarenheter som finns av miljomérkta
textilier, foretagens installning till miljomarkning och framtidsplaner. Det & inte troligt att all
information kommit fram under dessa samtal, och dessutom |&r delar av deras erfarenheter,
asikter och framtidsplaner klassas som konfidentiella

Det har exempelvis varit omgjligt att fa fram konkreta férsaljningssiffror av miljoméakta
textilier, med hanvisning till att sddan statistik inte finns sparad. Trots dessa begransningar &r
det forfattarens asikt att dessa samtal har varit mer berikande for analysarbetet &n enkatens
anonyma frageformular.

Sammanfattning av textilimportérernas synpunkter

Nésta alla de storre aktorerna pa textilmarknaden, framst da kladforetag, har egna erfarenheter
av miljoméarkta produkter eller egna miljoanpassad varor. Aven om det & svért for en
utomstaende att bedéma hur seriésa och omfattande satsningar varit, finns det fa ska att
ifrégasétta den samstammiga uppfattningen att miljoargumenten vager |t i det 6gonblick
kunden gor sitt kop. Istéllet anser merparten av de tillfragade att ett plagg eller en hemtextil
framst sdljs med hansyn till mode, kvalité, form & farg och inte minst vad som stér pa
prislappen. Foretagen sammanfattar enigt dettai slutsatsen att efterfrégan pa miljomarkta
textilier & ringa. En del aktorer pekar emellertid pa att det finns omraden med en nagot storre
efterfragan, da franst pa baby:, barn- och underklader.

Aven om miljoméarkta spetsprodukter inte behtver st i motsittning till att arbeta med hela
sortimentets miljopaverkan, har de stora foretagen i praktiken satsat pa att hela sortimentet
ska uppfyllaett antal stallda minimikrav, ofta Textilimportdrernas inkdpsvillkor. Dessutom
hévdar fleraforetradare att man inte vill miljomérka, eftersom det egna varumérket i sig anses
sta for bramiljo. Ett annat exempel som askadliggdr motsattningen mellan spets och bredd, &r
oviljan att skylta med en sérskild miljokollektion, eftersom det eventuellt kan stélla det 6vriga
sortimentet i samre dager. Flera miljoansvariga papekar ocksa att den totala vinsten fér miljon
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blir stérre med minimikrav pa hela sortimentet, &n med hoga krav pa edast en liten del av
utbudet.

Trots den huvudsakliga satsningen pa heltéckande minimikrav har flera foretag konkreta

erfarenheter av miljomarkning. Alla & Gverens om att dessa satsningar far betecknas som mer

eller mindre misslyckade, aminstone ur forsiljningssynpunkt.

Forutom den svaga efterfrégan finns en hel del kritik, vilken ofta delas av flertalet, bland de

foretag som antingen har egna erfarenheter av miljomérkta produkter eller &tminstone har

gjort en ordentlig analys av denna nischmarknad.

Kritiken kan sammanfattasi foljande punkter.

* For mycket med tre kontrollorgan. Manga efterlyser ett nérmare samarbete mellan Bra
Miljoval, Krav & Svanen.

» Oredigtiskaregler, som varit svara eller narmast oméjliga att uppna.

= Ett tungrott system, som &r krangligt, langsamt och dyrt.

= FOr de storre foretagen & méarkningen, &ven om den omfattar hela Norden, alltfor lokal.
En gemensam europeisk markning efterlyses.

* Nagot foretag uttrycker en ovilja att |amna ut konfidentiell information till oberoende
kontrollorgan.

» Nagraforetag efterlyser béttre kompetens och rédgivning fran kontrollorganen.

De positiva erfarenheterna kring miljémarkning handlar mest om utveckling av den egna

personalens kompetens, och enstaka foretag betonar att de har haft en konstruktiv dialog och

ett gott samarbete med kontrollorganen.

| stéllet for miljomarkning har foretagens framst satsat pa egna miljoplaner,
milj6ledningssystem typ 1SO 14001 och framfér alt en gemensam minimistandard for hela
det egna sortimentet. Som ett resultat av detta och den egna infrastrukturen, framst i form av
inkOps- och forsaljningsorganisationer, har det konkreta miljoarbetet bland foretagen i forsta
hand inriktats pa foljande.

= Miljéutbildningar av stora personalgrupper.

=  Minimikrav for resthater i textilierna av vissamilj6- & hdlsofarliga kemikalier.

= Miljéanpassade butiker med sopsortering, miljovanligare forpackningar och transporter.
= Kartldggande miljoutredningar.

Endast ett fatal foretag har pa allvar jobbat sig bakét i produktionskedjan och da framst
forsokt atgarda problem kring beredningsprocessens utsldpp av avloppsvatten.

Séllsynta exempel finns pa satsningar som tacker hela kedjan fran fiberframstalIning till

fardig produkt. Intrycket & dock att det ror sig om isolerade erfarenheter och inget foretag har
kunnat eller haft intresse av att presentera sina lardomar fran dessa satsningar.

Samtal med svenska textilproducenter

Undersokningen omfattade aven besok hos ett par medelstora textilforetag i §juharadsbygden,
nagra kompl etterande telefonintervjuer med ett par andra och ett samtal med en foretrédare
for TEKOindustriernas, vilka ala har egna erfarenheter av miljomérkta textilier.

Alladessa foretag betonade att efterfragan &r dalig eller mycket svag. Inledningsvis hade ett
foretag noterat en viss sug, men under de senaste aren har efterfragan dalat och de
miljomarkta plaggen & nu pa vég ut ur sortimentet. Ett annat foretag beréttade att deras
ekologiska produkter hade fatt ett varmt mottagande pa massor och utstéllningar, men att
efterfrégan inte als stod i relation till dessa uppskattande kommentarer. Enda undantaget var
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ett Svanenmérkt ulltyg som séljer hyfsat, men dar var priset ocksa samma som for likvérdiga
konventionella alternativ.

Ett foretag som for ndgra & sedan storsatsade pa en ekologgk kollektion av underkl&der,
trodde inledningsvis att det stora intresset for ekologisk mat automatiskt skulle skapa ett sug
efter miljomérktatextilier. Sablev det inte alls. Annu har foretaget i frgainte kunnat sitta
fingret pa den felande lanken, men man tror inte att det handlar om bristande marknadsforing
eller for dyra produkter. Snarare om mer psykologiska begrepp om att textilier inte sdljs med
miljéargument, och att det finns en praktighetsfaktor vilken kanske kan ge en negativ
rekyleffekt. Ett annat foretag med erfarenhet av frottéplagg havdade att det snarare var det
smala utbudet, i deras fall enbart vita och oblekta plagg, &n ett ndgot hogre pris som
begransade efterfragan.

Ett tredje foretag betonade att miljomarkta tyger for offentlig inredning méter stort intresse,
men att kunskaperna om miljomarkningen brister hos inképarna, och att dér finns ett konkret
informationsbehov. Ett annat foretag bekraftade bilden, men menade ocksa att nedskéarningar
och besparingar gor att prislappen éanda dir avgorande nér beslutet tas. Ett foretag har som
aternativ till miljomérkning borjat kdpa sitt garn fran spinnerier som &r certifierade enligt
1SO 14 0001, vilket i mangafall fungerar bra som argument vid forsaljning till inkopare pa
foretag och inom offentlig sektor.

Foretagen var mer eller mindre samstammiga nér de beskriver nuvarande miljomérkning som
omstandlig, kranglig, langsam och dyr. Nagon menade att kvalitén pa miljoméarkningen maste
sakras, och merparten efterlyste gedigen kompetens pa omradt och béttre kunskaper om den
produktionsmé&ssiga verkligheten. Det ndmndes &ven en del tekniska problem dar
miljoargument kolliderar med brandsskerhet eller vad som &r praktiskt rimligt att uppna,
exempelvis kring flamskyddsmedel och ullgardiner som behdver kemtvéttas. Ett fargeri
efterfragade &ven enkla handledningar for att utveckla godkanda recept och listor Gver
godkéanda insatsmedel.

Internationella trender och marknader

Detta avsnitt innehdller uppgifter om textilier fran ekologiskt odlade fibrer sant uppgifter om
Okotex systemet. Det ingick intei uppdraget att gora en kartlaggning av den internationella
situationen, darfor har uppgifterna begransats till sadana som var létta att fatag pa.

Textilier av ekologiskt odlade fibrer

Inte heller utanfor Norden har ekologiska textilier lyckats ta ndgra stérre marknadsandelar.
Formodligen ligger andelen ekologiska textilier under en procent pa alla viktiga marknader.
Detta betyder dock inte att vissa stora kladmarknader som den tyska, amerikanska och den
japanska har stor betydelse for framvéxten av framfor allt ekologiska bomullsprogram i [ander
som Indien och Turkiet. Den internationella organisationen for ekologiskt lantbruk — IFOAM
— har utvecklat internationella regler for ekologiskatextilier, vilka & snarlika KRAV:s
normer. Ganska fa certifieringsorganisationer arbetar dock med textilier fran ekologiskt
odlade fibrer, och bara en mindre del av de ekologiskt odlade fibrerna kontrolleras/certifieras
i de senare beredningsleden.

" Detta avsnitt bygger framst pd samtal med Verner Frang AB, som har flera &rs erfarenhet av export av
ekologiskt bomullsgarn och i vissafall &en bomullsvévar till den europeiska, nordamerikanska och japanska
marknaden.
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Den tyska marknaden betecknas som langsamt vaxande, och det tycks finnas ett Okat intresse
bland konsumenterna. Forsaljningen domineras av ett antal postorderféretag, som exempelvis
Hess Natur, vilka profilerar sig med miljdanpassade textilier. Det finns ingen enhetlig tysk
oberoende mérkning. Daremot har en grupp foretag, framst verksammai Tyskland, utarbetat
ett eget system - IVN, vilket & en blandning av egnaregler och internationella system. Den
tyska marknaden utmérks idag av en 6kande konkurrens och fallande priser, som ndrmar sig
konventionell bomull. Det finns darfér en risk att eko-bomullens faktiska extrakostnader och
mervarde inte ersatts.

Den hollandska marknaden paminner om den tyska, men & av mindre betydelse.

Nast storst i Europa & den skandinaviska marknaden. Danska textilindustrier som producerar
for den tyska marknaden &r viktiga aktorer. Déremot &r det oklart hur den interna danska
marknaden ser ut. | Sverige har forsaljningen i sin helhet backat de senaste aren, men en
vaxande efterfrégan gar att skdja nar det galler offentlig miljo. Finland &r ocksa relativt
intressant mot bakgrund av att landet har langa traditioner av naturfibrer och enkel design, och
i samband med designutmarkel ser under det senaste dret har foretag som arbetar med
ekologiska textilier premierats.

Den engelska marknaden gér idag emot strommen i bemérkelsen att har finns idag ett relativt
starkt konsumenttryck, som tvingar stora etablerade aktOrer att gora seridsa satsningar pa
ekologiska plagg. Dagens konsumenttryck hanger samman med ett uttalat motstand mot
genmanipulerade livsmedel. Klader som kan ténkas innehalla genmanipulerad bomull & ett
rétt skynke for de mest militanta delarna av den engel ska miljéopinionen. De engelska foretag
som studerat dagens regel system for miljomarkta textilier, menar att dessa ar for svara,
krangligaoch i stora delar praktiskt omdjliga att efterleva. Darfor har man begransat sig till att
kopa ekologiska ravaror i form av garn och vav. Om dagens planerade satsningar genomfors
lar den engelska marknaden under & 2000 bli lika stor som den tyska.

Som helhet & den amerikanska forséljningen av ekologiska textilier férmodligen storst i
varlden, men procentuellt & den mycket liten. Det finns bara ett fatal storre forséljare och
producenter. Med amerikanska matt métt finns ett visst konsumenttryck och trenden &r att
marknaden |angsamt vaxer. | USA finns a&nnu en efterfrdgan pa ekomodets naturvita och
enkladesign. . En joker & globala jéttefbretags funderingar att blanda upp konventionell
bomull med ekologisk till en viss procent — blendning, nagot som redan gjorts av Levis och
Gap. Foretagen jalva havdar att detta & deras sétt att ta ansvar pa ett rationellt sétt. Ofta
efterfragas enbart ekologiskt odlad bomull, och efterfdljande beredning kan vara
konventionell.

Japan & kanske den marknad som idag véxer fortast. Trender och mode hamtas oftaifran
USA, vilket lett till att amerikanska eko-klader efterfragas. Manga japaner uppskattar aven
enkel design och naturvitt. Har efterfragas inte miljomérkta kiader, utan bara att plagget &
tillverkat av ekologisk bomull. Kontrollen tycks fram till nu varit ganska svévande, och nagot
japanskt kontrollorgan finnsinte. Istéllet dominerar nordamerikanska certifieringsorgan.

Okotex ®
"Antalet Okotex-certifikat har tkat stadigt under hela 90-talet. Under de senaste tre &ren har
antalet certifierade produkter narmast fordubblats och uppgick 1999 till éver 13 000 licenser

8 Avsnittet bygger pa uppgifter frén Stefan Posner p& |FP Rsearch AB i MéIndal.
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frén uppskattningsvis drygt &tta tusen foretag. Produktstandarden Okotex100 & ingen
miljomarkning, utan garanterar bara att ett antal halsovadliga amnen inte finns kvar i den
textila varan, och mérkningen har sin starkaste férankring i de tysktalande 1&nderna som
Tyskland, Osterrike och Schweiz. Pa grund av importen till dessa lander & Okotexlicenser
aven relativt vanliga hos producenter i Portugal, Spanien, Italien och Turkiet, medan
mérkning & relativt liten p& den nordiska marknaden. Over 70 procent av Okotexlicenser
innehas av europei ska tillverkare och importérer, men Asiens omfattande textilexport till
Europa har inneburit att ndrmare en fjérdedel av certifikaten har utfardatstill lander som Kina,
Indien, Pakistan och andra. Vid sidan om Okotex 100 for produkter finns &dven en farsk
standard for tillverkningsenheter - Okotex 1000, som i mangtoch mycket & en
miljomérkning av producenter. Denna mérkning har métt stort intresse, men &minstone
inledningsvis har stora delar av marknaden valt att avvakta. En forsta version av
regelsystemet for Okotex 1000 blev klar i borjan av 1999 och n&gra ménagr senare fanns u
Okotex 1000 certifierade foretag, varav merparten i Schweiz."

Saknas efterfragan ?

Denna analys av miljomérkta textilier visar tydligt att den svaga efterfragan & den springande

punkten. Foretag med konkreta erfarenheter & i det ndrmaste enstdmmiga om att det inte finns

nagot speciellt sug efter miljoanpassade klader eller hemtextilier. Denna svaga efterfragan kan

hafleraforklaringar.

> Till skillnad fran livsmedd finns det inga starka ska for kunden att tro att han eller han tar
skada av konventionella plagg. Galna kosgukan och dioxinskandaler i Belgien tvingar
daremot standigt konsumenterna att fundera pa vad vi éter.

> Dagens textiltillverkning paverkar sdllan svensk natur. Tvéttmedel som stoppasi den egna
maskinen kan daremot kopplas direkt till den egna badviken. kopieringspapperet hanger i
sin tur samman med den svenska skogen. Men det upplevs sakerligen som avlagset nér
giftiga bekéampningsmedel sprids pa kinesiska bomullsfalt, och nar avloppsvatten fran
beredningsindustrin fororenar indiska floder.

> Det saknas @nnu en hel del kunskap och medvetenhet bland svenska konsumenter om
textiliernas miljopaverkan.

> Padet textila omrédet saknas en tung aktér som tagit pa sig rollen som aktiv patryckare.
Det & oomtvistat att de tre stora akttrerna pa dagligvarumarknaden har spelat en aktiv roll
for att utveckla och borja producera miljomérkta livsmedel och dagligvaror som
tvéttmedel och schampo.

Ovanstaende behtver dock inte innebéra att svenska kladkopare &r ovilliga att med aktiva val

forsoka framja en mer miljoanpassad textiltillverkning. Daremot visar de senaste arens

miljomérkning av plagg och andra textila varor att miljdargumenten vid varje gélva

koptillfalet har svart att havda sig mot farg, form, kvalité och framfor alltpriset.

Det finns goda skél att ytterligare analysera den specifika kopsituation som galler nér ett

kladesplagg eller en hemtextil inhandlas, men har presenteras nagra méjliga faktorer.

> Inkop av textilier handlar om betydligt mer an att bara betala fér en bruksvara. Ingen
skyltar med vilket tvattmedel man anvander, men vara klader bedoms, granskas och
betygséttsi alla sammanhang. Hur vi kl&r oss och ordnar vara hem éren del av var
identitet, och davill vi kunnavéjaur hela utbudet.

» Medan den dagligainképsrundan i livsmedel sbutiken andas rutin, & kdp av kléder for
manganagot lustfyllt Fa shoppar klader med en inkdpslapp i néven, utan man bestammer
sig nagonstans mellan provhytten och kassan.
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Konsumenten & van att valja mellan hundratals eller kanske tusentals plagg, och finns
det inga byxor som passar blir det kanske en skjortai stélet. Valet av mjolk i kyldisken
blir vid den jamfdrelsen synnerligen okomplicerat.

Mot bakgrund av ovanstéende finns det skd att missténka ett samband mellan ettminimalt
utbud av miljomarkta klader och en svag efterfragan. Det ar ténkbart att manga &r intresserade
av att kopa miljoanpassat till ett ndgot hogre pris, men man vill inte avstaifran att favaija
bland alla butikens modeller, farger och prisaternativ. Det & ocksa mojligt att det existerar en
konflikt i kladbranschens lustfyllda, trendiga och kdpglada budskap, och miljéargumentens
nyttiga, resurssndla och ofta ndgot praktiga evangelium. Ett av de foretag som satsat mest pa
att marknadsféra ekol ogiska underklader spekulerar kring hypotesen att "vi kanske
Overexponerade miljoskélen, och i stéllet borde vi ha lyft fram de vanliga klassiska textila
argumenten om komfort, naturmaterial och kvalité". Nagot att reflektera dver.

Slutsatser & kommentarer
Dennarapport forsoker enbart utvardera miljomarkning av textilier ur ett vergripande
perspektiv. Dettatill trots finns det relativt goda forutséttningar att a fast féljande.

Om markning som princip och redskap for miljdarbete inom textiltillver kningen.

>

Aven om merparten av de textilier som siljs pa den svenska marknaden produceras |angt
utanfor vara granser finns det en miljopaverkan som branschen och vi konsumenter har ett
gemensamt ansvar for att |0sa.

Det verkar finnas ett uppriktigt intresse bland marga av branschens foretag att ta denna
utmaning pa alvar. Forsoken att miljomarka enskilda varor &r ett uttryck.
Textilimportorernas inkopsvillkor och att certifiera sig enligt miljéledningssystem typ 1SO
14 001 & andra prov paen vilja att ta ett ansvar.

Manga foretag & av princip tveksammattill att miljomarka enskilda plagg i sortimentet, da
man fruktar att detta skapar en odnskad spanning i butiken mellan miljéanpassade
produkter och icke markta varor. Andra menar att foretagets eget varumarke star foren
bra miljépolicy, och da 6nskar man inte udda spetsprodukter som riskerar punkterar det
egna varumarket.

Miljomérkningen av textilier har under sinaforsta & framst hémmats av en blygsam
forsdljning. Den svaga efterfrégan beror férmodligen framst padet smala utbudet och
begransningarnai farg och form, men ocksa pa ett avsevart hogre pris.

Denna rapport har inte forsokt att kartlaggai vilken man mérkning och andra agérder
skapat en battre miljo. Men eftersom detta ar det dvergripande malet, bor naga korta
kommentarer goras. Det & svart att upptacka ett gemensamt miljdarbete inom branschen.
Undantag finns bland annat i form Textilimportérernas inkopsvillkor. Uppenbart har &ven
svenska miljolagar, liksom TEK Oindustriernas anstrangningar, haft stor betydel se for
utvecklingen pa svenska textilfabriker. For en utomstéende &r det emellertid svart att se att
milj6ledningssystem eller den nuvarande miljomarkningen lett fram till avgérande
forbattringar inom branschen. Det finns foretag som gor stora enskilda anstrangningar och
diter hart med problemen, men erfarenheterna sammanfattas inte och sprids g heller
vidare till andra foretag. Nagot som uppenbart borde ske om systemet fungerade.

Om det nuvarande systemet for miljoméarkning.

Att miljomarkningens akilleshd har varit bristen pa efterfragan ute i butikerna, innebér inte
att den nuvarande modellens praktiska problem inte bér synas och sammanfattas. Studien har
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inte analyserat enskilda regler eller forsokt jamfora kontrollorganens olika kriterier. Det mesta

tyder pa att alla tre kontrollorgan dras med liknande problem och brister.

> Dagens system for markning har visat sig vara alltfér komplicerat, detaljerat och svart att
genomforai praktiken. Regler och normer & i mangt och mycket utvecklad for nordisk
tillverkning, men i Sverige importeras ungeféar 90 procent av vara textilier. Ett annat
praktiskt problem som inneburit 6kade problem vid certifiering & att de vanliga
blandmaterialen exempelvis mellan natur- och konstfibrer.

> Treungefar lika starka miljomarkningar har ytterligare bidragit till en avvaktande hallning
bland intresserade foretag. Ingen har velat "satsa pa fel hast".

> Det har varit en mycket kostsam och tidskrdvande process for de tre kontrollorganen att
bygga upp regelverk och en nédvandig kompetens pa det textila omradet. Mot bakgrund
av den blygsamma mérkningen av textilier har alla kontrollorgan till dags datum
investerat storre belopp an vad som varit méjligt att fain vialicenser och inspektioner.

> Trots dessa satsningar fran kontrollomanens sida, har det textila omradet visat sig var sa
komplext och omfattande att tillrécklig kompetens, infrastruktur och rutiner &nnu saknas,
for att certifieringen ska ske sa snabbt som branschen onskar. Handlaggningstider pa flera
manader & en omdjlichet for manga av marknadens aktorer.

> Krangligaoch alltfor detaljerade regelsystem har under detta uppbyggnadsskede fatt som
konsekvens att miljomarkningen ofta blivit altfér dyrt for de inblandade foretagen.

Rekommendationer

Det finns &nnu inga avgorande ska som av princip diskvalificerar miljomarkning av textilier.
Branschens orsakar, atminstone indirekt, mycket stora miljéproblem, och det &r troligt att en
ganska stor grupp konsumenter & beredda att ta ett gront ansvar for detta, under forutséttning
att ett mérkningssystem utformas pa ett [ampligt sétt. Naturskyddsforeningens initiativ och
deras enskilda medlemmars intresse visar ocksa att Sveriges stérsta miljéorganisation vill
paverka hur varatextilier tillverkas. Det & ocksa uppenbart att branshen behover pilotprojekt
och spetserfarenheter for att kunna lyfta miljokvalitén pa hela sitt sortiment, och det vore
naturligt att detta miljoarbete atminstone delvis skedde i samarbete mellan foretagen. Ett val
genomtankt markningssystem kan bli ett viktigt komplement till foretagens och branschens
egna miniminivaer och miljoledningssystem. Ett sddant system skulle framst syftatill ett okat
erfarenhetsutbyte, teknikutveckling, att framja pilotprojekt och att ge konsumenterna ett
verktyg for att ta ett gront ansvar vid sina kl&dinkop.

Darfor fores s att textilbranschen och aktuella kontrollorgan dvervager foljande:

o,

% Initieraforst och framst en diskussion med nagra av branschens viktigaste foretradare och
foretag om behovet av nya modeller for miljomarkning av textila produkter.

+ u Utvardera mgjligheten att tillsammans med kemikalieleverantorer och pionjarforetag ta
fram radgivande standardrecept, tips pa bra tekniska ldsningar och listor med redan i
forvég godkanda insatsmedel, for att underlé&tta dagens komplicerade procedur att
godkanna textila beredningsprocesser. En formell certifiering av insatsmedel kan
Overvagas.

+» Granska intresset fér en foretags- eller sortimentcertifiering. Mot bakgrund av att helt
igenom "gronatextilier”, tillverkade i sérskilda processer och enbart av godkanda
ekologiska fibrer, inte verkar efterfragas sarskilt mycket, borde kunden istéllet erbjudas
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produkter som framjar foretagets verksamhet att minska miljopaverkan. Ett gront
alternativ - genom att kopa fran ett certifiera foretag eller ur ett godkant sortiment. En
s&dan certifiering kan utga ifran att vissa bestéamda mangder ekologiska fibrer blandasin i
produkterna, och att en viss andel av tygerna har fargats och behandlats i miljéanpassade
processer. Detta borde till&ia utvecklingen av ett enkelt och avsevart billigare system, som
inte standigt kor fast i enstaka tekniska problem och dessutom slar ut kostnaderna for
pilotprojekt och teknikutveckling pa hela sortimentet. Sarskilt viktigt blir att knyta
samman spetserfarenheter med hela sortimentets miljopaverkan, och setill att |1ardomar
och erfarenheter effektivt sprids inom hela branschen.

De berdrda kontrollorgan uppmanas att:

% Behdladagens system fér markning av enskilda produkter. Det finns inga tecken pa att
dagens mérkning omedelbart skulle ryckas upp ur sin tynande tillvaro, men en specifik
miljomarkning kan fylla ett behov inom vissa varugrupper som babyklader,
hygienprodukter, sdnglinnen till hotell och textilier foér offentlig miljo.

+ Samordna ytterligare arbetet mellan de nuvarande kontrollorganen. Dagens marknad &r
for liten for tre organisationer, och inledningsvis kunde dagens olika regel system med
fordel harmoniseras. | ett senare steg vore det &ven tankbart att utveckla framtida system
dér alatre, men med skilda funktioner, fortsétter att arbeta med miljéanpassade textilier.

Organisationer och myndigheter som arbetar med konsumentupplysning och/eller
milj6information foredas:

% Fordjupa analysen kring vilka faktorer som paverkar konsumentens val av ilda textila
varor, framst klader & hemtextilier. Malet bor vara att béttre anpassa miljGargumenten till
denna specifika kopsituation. Risken finns annars att framtida informations- och
upplysningsinsatser inte hérsammas av stora konsumentgrupper, och i véarstafall aven
riskerar uppfattas som en odnskad inblandning i en privat angelagenhet. Med foérdel kan
sedan en langsiktig strategi for information om textiliernas sociala och miljoméssiga
avigsidor utvecklas.

Helsingborg den 30 december 1999

Per Jiborn

Bilagor

Enkat

Foljebrev

Sammanstallning av enkétresultat Sverige
Sammanstallning av totala enkétresultat

PONPE

Grolink AB Miljomérkta Textilier 19 (19)



